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Apex escala posiciones con la compra de
Papas Vicente Vidal

Alcanza ventas pro-forma de 29,4 M€ e incorpora una fabrica a su estructura

Instalaciones de APEX

e Vicente Vidal sumay sigue
e Apex prosigue con su plan de expansion tras crecer un 20%
e Spacks: Consumo al ralenti

Tres afios después de iniciar su plan de expansion, la navarra Aperitivos y Extrusionados (Apex) -
propietaria, entre otras, de la marca 'Aspitos'- ha firmado la adquisicion de la fabricante de patatas
fritas y snacks Papas Vicente Vidal, controlada hasta el momento por la familia Vidal. Esta dltima
dispone de una fabrica en Benifai6 (Valencia), de 8.500 m2 de superficie construida sobre terrenos
de 18.000 m2, en la que se procesan anualmente en torno a 17.000 t de materia prima.

Con la operacion de compra de la valenciana, Apex cierra una etapa marcada por el estudio de
posibles adquisiciones, conversaciones con varias empresas del sector e incluso de oferta por
alguna de ellas. Desde que en diciembre de 2007 su hasta entonces director general Santiago Sala
tomara las riendas de la firma propiedad del grupo Borges al tomar el 100% de su capital, Apex abrio
una nueva etapa en su trayectoria.

El plan disefiado se articul6 entonces en un combinado que incluia su posicionamiento en gran
distribucion, el lanzamiento de nuevos productos y el proyecto de compra de al menos dos empresas
del sector. Todo ello con el objetivo de ganar dimensién y con la previsién de alcanzar ventas de 26
M€ en 2012.

Suma ventas pro-forma cercanas a 30 M

Con la adquisicion de Papas Vicente Vidal, y apenas transcurrido un mes desde que entrara 2011, la
navarra acumula ingresos pro-forma de 29,4 M€ al cierre de 2010, una vez sumados los 154 M
registrados por la valenciana. Hay que tener en cuenta, no obstante, que el dato correspondiente a
Apex (14 M€, de los que la venta de snacks reportara 10,7 M) constituye una prevision, toda vez que
la firma cierra sus ejercicios en mayo. Con todo, esta cifra supondria un incremento del 9,8% con
respecto al afio anterior en el que el crecimiento se situ6 en el 19%, fundamentalmente por la
captacion de nuevos clientes en industria y gran distribucioén) y la politica de lanzamientos seguida
por la compaifiia.

En cuanto a volumen de produccidn, con la suma de las 5.100 t que Vicente Vidal saca anualmente
de su factoria de Benifai6 (Valencia), Apex se impulsa hasta el séptimo puesto del ranking de
snacks, siguiendo de cerca a Risi, segun los datos recopilados por Alimarket para el reportaje
publicado el pasado noviembre. Siempre teniendo en cuenta que se cumplan las previsiones
contempladas por Apex para el cierre del ejercicio 2010, que tendra lugar en mayo.



Nuevos horizontes para Apex

Asi, la firma proyecta elevar un 16,6% su produccion de snacks hasta las 3.500 t y otro 14,3% la
partida de frutos secos (concretamente maiz, pistachos, cacahuetes, almendras, avellanas y
nueces), que se situaran en 2.000 t. Apex opera en instalaciones en el municipio de Ribaforada, a las
que afiadié en enero de 2010 una nueva nave de 4.300 m2 para almacenamiento, que junto a otras
mejoras en la planta, requirié un desembolso de 1 M£.

La operacion le permite, por otro lado, fortalecer su posicion en patatas fritas, ademas de abrirle la
puerta en incipiente categoria de aperitivos horneados, al que Vicente Vidal accedia en 2010 con una
nueva linea disponible en alimentacion y hosteleria. Por otro lado, equilibra sus ventas por canal de
destino. Mientras la fortaleza de la navarra reside fundamentalmente en impulso (65% de sus
ventas), sus esfuerzos mas recientes han ido destinados a apalancar su posicion en gran
distribucion, donde ya coloca el 15% de su produccion, destino principal (65%) del volumen de
Vicente Vidal.



